ruhrlink

er Mann ist ein
Biindel an Krea-
tivitit. Seiner
Kreativitdit lisst
er freien Lauf.
Meistens im In-

ternet, aber
nicht nur da. Wenn er Internet
macht, schreibt er in kompli-
zierten Sprachen dem Compu-
ter auf, was er bitteschén ma-
chen moge. Meistens macht er
dann auch genau das, was ihm
Rolf Blenn aufiriigt. Der Ma-
cher schreibt eine neue Kultur,
indem er das Netz der Netze
neu definiert und der Region
Ruhrgebiet einen Namen gibt.
Nix mehr mit yahoo.com oder
web.de — www.ruhrlink.de ist
die Metapher der Erfolgsge-
schichte, die erst am Anfang
steht und trotzdem schon
Furore sorgt.

Rolf Blenn ist selbst ein Kind der
Region, fiir das er seine ,,ruhrlink™*-
Seiten produziert. In Essen gebo-
ren, wird er in einer strukturgewan-
delten Region grof und erlebt den
‘Wandel vom Malocher-Image zur
Dienstleistungsgesellschaft. ~ Aus
seinem Interesse fiir Rechner und
Netzwerke erwichst nach und nach
Begeisterung fiir alles, was mit
dem neuen Multimedium zu tun
hat. Genervt vom stindigen Hin-
und Hergeklicke bei Yahoo und
Konsorten kreiert der findige
Blenn eine kleine Linksammlung
von Kinoprogrammen, die auf ei-
nem Firmenserver lduft. Das Pro-
gramm hatte voll in eine echte
Marktliicke gestoien — mehr und
mehr Kino-Junkies aus der Region
zwischen Dortmund und Duisburg
klickten sich in die kleine Homepa-
ge des Esseners ein. Ende 1998 lief
der Flaschenhals zwischen Nach-
frage und Angebot heil3, eine eige-
ne Domain wurde eingerichtet. 4

Eine einfache Sache ist es nicht,
mit einer eigenen Suchmaschine
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